
INFORME  MERCADEO



DE ENERO A  OCT U BRE 2024

TRÁFICO

Ene-24

MES

TOTAL

TOTAL

4.496.505 4.038.670 11%

2024
TOTAL
2023 %

Feb-24

Mar-24

Abr-24

May-24

Jun-24

Jul-24

Ago-24

Sep-24

Oct-24

332.183 348.997 -5%

309.037 343.468 -10%
340.330 389.108 -13%

488.095 416.157 17%

495.041 421.246 18%

535.636 445.669 20%

515.351 471.655 9%

496.146 428.398 16%

489.084 388.636 26%

495.602 385.336 29%



MAPA COM ERC IAL



DE OCU PACIÓN LOCAL ES

Ocupados Diaponibles Total

P O RC EN TAJ E

50%
43 43 86



INGRE SO S LO CALES
NUEVOS

LOCAL 35D
EL GRAN WOK (COMIDA CHINA)

LOCAL 19
ORLANZO ZAPATA



OCUPACIÓN EACF
PORC EN TAJ E D E

Ocupados Diaponibles Total

31 9 40
78%



INGRESOS EACF

D IRECTV P ER FUAMOR

N UEVO S



P RO SP EC TO S

JARRI´S BROASTER, está analizando la propuesta
de uno de los locales de plazoleta de comidas.

Nuestra marca SANCOCHOS y ARROCES, contempla
un centro de producción en uno de nuestros locales 
de la plazoleta de comidas.

La marca CONSALUD IPS, está interesada 
en hacer parte del centro comercial, 
siendo esto una excelente oportunidad no 
sólo para los servicios en salud, si no para 
el crecimiento de nuestro tráfico.



P RO SP EC TO S EAC F

TOSTAO

BLEYSTORE

PUBLITECH

MICHELADA QUILLA



OFERTA COMER CIAL
IN FO R M AC IÓ N  PO R

En   las   diferentes   opciones    de
prospección, seguimos trabajando
para incrementar  nuestra  lista de
contactos,     dándonos     mayores
oportunidades   de   interés.

EACEVENTUAL
EACFIJA

LOCAL
PUBLICIDAD

LOCAL
PLAZOLETA

90

64
32

32



ESTADO
INFORMACIÓN POR

A cierre del mes de octubre tenemos 13
prospectos  de  las  diferentes opciones, 
los  que  se   siguen   trabajando  con  la
mejor expectativa de cierre de negocio.

DECLINADO

90

CIERRE 
DE NEGOCIO

19

SEGUIMIENTO

13



Desde   octubre   hasta  diciembre
estamos   de  feria  panorama,  un
despliegue    de    emprendedores
expondrán sus productos durante
estos  tres  meses.

Y     darán     a      nuestros
clientes   un   sin   número
de opciones para escoger.

ESTAMO S
D E  FERIA



En el período de agosto a octubre hemos hechos felices
a estos clientes, con espectaculares premios

SO RTEO S



Con cada una de nuestras actividades, buscamos impactar a los diferentes
estilos de clientes, y que se lleven la mejor experiencia.

PANOR AMA
E XPE R IE N C IA



CIERRE DE OCTUBRE
La mejor experiencia vivida este 31 de octubre,
todos nuestros niños vivieron una maravillosa
tarde de música, juegos, premios y sobre todo
muchos dulces.

HALLOWEEN



LO QUE VIENE
¡Ce lebremos  juntos  18  año s  de  Pano rama!

Este noviembre, nos enorgullece conmemorar 18 años de Panorama, un camino lleno
de logros, innovación y el apoyo incondicional de nuestros clientes. Para celebrarlo,

hemos preparado una serie de activaciones comerciales especiales.



Navidad
de Ensueño

LO QUE VIENE
La  campaña  de  diciembre  del  Centro Comercial Panorama,
Navidad de Ensueño, transportará a los visitantes a un mundo
mágico  lleno  de  luces,  colores,  y  experiencias   inolvidables.

Inspirada en la ilusión y la 
calidez de la temporada, esta
campaña busca crear  un 
ambiente de fantasía para toda
la familia, con decoraciones 
encantadoras, estaciones
interactivas y actividades 
navideñas que cautivarán a
grandes y pequeños. Además, 
los visitantes podrán
disfrutar de promociones 
especiales y participar en
s o r te o s  e xc l u s i v o s ,  to d o 
pensado para hacer de esta
Navidad una celebración única 
y memorable.



CRECIMIENTO D EL  AÑO

ALCANCE 2024
CRECIMIENTO DEL AÑO

ALCANCE 2024



LOGROS DE L 2024
¡ALCANZAMOS MÁS DE 8 6  MIL  CU ENTAS!

LOGROS DEL 2024

¡Alcanzamos más 86 mil cuentas!

Este año 2024, por primera vez, he mos superado la barrera de
las 20 mil cuentas alcanzadas (TOPE MÁXIMO EN EL 2023)
con nuestras publicaciones en redes sociales. Este logro
representa un crecimiento significativo en comparación con
el año anterior, 2023, y destaca el impacto y la efectividad de
nuestras estrategias de contenido.



Transicionamos hacia la creación y publicación de más
contenido audiovisual para maximizar nuestro impacto y
mantenernos relevantes en el entorno digital actual.

ESTRATEGIA 2024

Campañas con mayor
 impacto. 

Ju lio  - G ra n ja  d e  Se n o n
Ago sto  - B in go  Pa n o ra m a

O ctu b re  - D ive rtid o  H a llo w e e n

¡80% CONTENIDO DE MARCA!




